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Ключові слова: фірмовий стиль, візуальна айдентика, 

брендинг, графічний дизайн, дизайн-освіта, цифрові технології, 

конкурентоспроможність. 

Сучасний розвиток графічного дизайну та комунікаційних 

практик відбувається в умовах зростаючої конкуренції на ринку та 

інтенсивної цифрової трансформації соціокультурного середовища. 

Це зумовлює суттєве підвищення ролі брендингу як стратегічного 

інструменту позиціонування, диференціації та довгострокового 

формування конкурентних переваг. У цьому контексті візуальна 

айдентика розглядається як системоутворюючий компонент бренду, 

що забезпечує його цілісне сприйняття, впізнаваність та емоційно-

асоціативну взаємодію зі споживачем. Як підкреслюють дослідники, 

фірмовий стиль виступає інтегрованою візуально-комунікативною 

системою, яка формує ідентифікаційний код бренду в умовах 

інформаційної насиченості сучасного середовища [1]. 

У теоретико-методологічному вимірі візуальна айдентика 

визначається як багаторівнева структура, що включає логотип, 

колористичну систему, типографічні рішення, композиційні принципи 
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та систему носіїв бренду. Взаємодія зазначених елементів формує 

цілісну візуальну мову бренду, яка виконує функцію семіотичного 

кодування інформації та забезпечує її швидке розпізнавання в умовах 

високої конкуренції. Відповідно, фірмовий стиль функціонує як 

багатофункціональний інструмент, що поєднує естетичну, 

комунікативну, ідентифікаційну та маркетингову функції [2]. 

Подальший науковий аналіз дозволяє стверджувати, що 

процес формування фірмового стилю є складною, структурованою та 

багатоступеневою дизайнерсько-аналітичною процедурою. Він 

передбачає послідовну інтеграцію етапів дослідження, 

концептуалізації, візуального моделювання та стратегічного 

проєктування. Особливого значення набуває етап аналізу 

конкурентного середовища, який забезпечує виявлення актуальних 

тенденцій візуальної комунікації, а також визначення унікальних 

позиціонувальних характеристик бренду [5]. 

Важливим аспектом формування ефективної візуальної 

айдентики є врахування психофізіологічних та когнітивних 

закономірностей сприйняття візуальної інформації. Зокрема, колір у 

дизайні розглядається як потужний інструмент емоційно-

психологічного впливу, що формує асоціативні зв’язки, когнітивні 

установки та поведінкові реакції цільової аудиторії. Дослідження 

доводять, що колористичні рішення виступають ключовим фактором 

формування емоційної ідентифікації бренду та його символічного 

значення в свідомості споживача [7]. 

У галузевому контексті особливу увагу слід приділити сфері 

beauty-індустрії, де візуальна айдентика виконує не лише 

ідентифікаційну, а й іміджеву та репутаційну функції. У даній сфері 

перший контакт споживача з брендом здебільшого відбувається через 

візуальні канали комунікації, що актуалізує необхідність формування 

високого рівня естетичної виразності та довіри. Як свідчать 

дослідження, конкурентоспроможність підприємств у сфері послуг 

безпосередньо корелює з якістю їх візуальної айдентики та рівнем 

брендингової комунікації [3]. 
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У сучасних умовах цифрової трансформації особливої 

значущості набуває адаптивність візуальної айдентики до 

багатоканального цифрового середовища. Це передбачає необхідність 

збереження цілісності бренду при одночасній його гнучкій 

трансформації для різних платформ комунікації, включаючи соціальні 

мережі, вебресурси та інтерактивні цифрові середовища. У цьому 

контексті фірмовий стиль виступає не статичною системою, а 

динамічною структурою, що здатна до адаптації в умовах цифрової 

комунікаційної екосистеми [4; 5]. 

Окремо слід наголосити на міждисциплінарному характері 

сучасного дизайну візуальної айдентики, який інтегрує положення 

маркетингової теорії, психології сприйняття, семіотики та 

стратегічного брендингу. Такий підхід дозволяє розглядати фірмовий 

стиль не лише як естетичний продукт, а як інструмент стратегічного 

управління брендом, спрямований на формування довгострокових 

конкурентних переваг [6]. 

Таким чином, формування візуальної айдентики слід 

розглядати як комплексний інтелектуально-творчий процес, що 

поєднує аналітичні, концептуальні та художньо-дизайнерські підходи. 

Його результатом є створення цілісної, семантично узгодженої та 

конкурентоспроможної візуальної системи бренду, яка забезпечує 

ефективну комунікацію в умовах сучасного цифрового та 

інформаційного середовища. 
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